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Челяда А.А. «Шрифт як інструмент візуального самовираження бренду: створення додаткового типографічного стилю для весільного бренду»: Дипломна робота / Челяди Адріани Андріївни; ТНПУ імені Володимира Гнатюка, факультет мистецтв, кафедра образотворчого мистецтва, дизайну та методики їх навчання; наук. кер.: доцент кафедри образотворчого мистецтва Маркович М. Й. – Тернопіль, 2025.
У даній роботі представлено дослідження та практичну розробку додаткового шрифту для весільного бренду. Концепція «Філігранність» ефективно відображена у проєкті через поєднання класичних витончених форм з каліграфічними елементами української кирилиці та латиниці. Результатом роботи є розробка шрифту, який підсилює емоційну виразність бренду.
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Cheliada А.А. «Font as a tool for brand visual self-expression: creating an additional typographic style for a wedding brand»: Diploma Thesis / Cheliada Adriana Andriiyna; TNPU named after Volodymyr Hnatyuk, Faculty of Arts, Department of Fine Arts, Design and Teaching Methods; Science Manager: Associate Professor of the Departament of Fine Arts Markovych M. Y. – Ternopil, 2025.
This thesis presents a study and practical development of an additional font for a wedding brand. The concept of «Filigree» is effectively reflected in the project through a combination of classic refined forms with calligraphic elements of Ukrainian Cyrillic and Latin scripts. The result of the work is the development of a font that enhances the emotional expressiveness of the brand.
Keywords: typography, font design, wedding brand, classic serif.
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