VII MI2DKHAPOZIHA HAYKOBO-ITPAKTUYHA KOHOEPEHIIIA

H1KPECIIOE CTPATEriuHy pOJib MOBHOT OCBITH y (hopMyBaHHI1 (axiBI[iB 3 BUCOKUM PIBHEM
M1XKKYJIBTYPHOT MiATOTOBKU.

«KynbpTypoJoriyHMM MiAX1 — 1€ HAMpsSIM B TIeJIaroT14Hii MpaKTHUIll, B OCHOBI SIKOTO
JCKUTh TPUHLHUI KYJIbTYPOBIAMOBIIHOCTI OCBITH, KOTPUM >KOAHMM YHHOM HE
CyHepeynuTh HAyKOBOMY 3MICTY OCBITH, a JOTIOBHIOE HOro Ta 30arauye» [4].

CporojiHi mpolec OBOJIOAIHHS 1HO3EMHOIO MOBOIO BUXOJIUTh JAJIEKO 3a MEXKI
3BUYAITHOTO 3aCBOEHHS JIEKCUUHUX 1 FPAMATUYHUX CTPYKTYP — BIH MEPETBOPIOETHCS HA
MOBHOIIIHHUN  KYJbTYpHO-OCBITHI  mporec. 3aBIsSKH  1HTErpaiii KyJbTYpHOTO
KOMIIOHEHTY B CUCTEMY MOBHOI OCBITH (DOPMYETHCS OCOOUCTICTD, 3AaTHA 10 €(hEKTUBHOI
MIKKYJIBTYPHOT B3a€MO/IIi, BITKPUTOCTI, TOJIEPAHTHOCTI i camopeduiekcii. Takuid miaxif
CIIpHsie HE JUIIE TIUOIIOMY PO3yMIHHIO MOBH, a ¥ COIliabHIN aganTariii, mpodeciiHomy
3pOCTaHHIO Ta JYXOBHOMY 30araueHHIO JTIOAHHH.

VY cydacHHX yMOBaxX pO3LIUPEHHS MIXHAPOJHUX 3B’A3KIB 1 3pOCTaHHS MOTPEOU B
(daxiBUgX 13 BUCOKMM pIBHEM KOMYHIKAaTUBHOI Ta KYJbTYpPHOI KOMIIETEHIII]
KyJbTYpPOJIOTIYHMM TiAXig HaO0yBae o0COOMMBOI akTyalbHOCTI. BiH 0a3yerbcs Ha
MPUHITUII KYJBTYPOBIJIIOBITHOCTI, SIKHM Tiependayae rapMOHiHE MO€eJHAHHS HAYKOBOTO
3MICTY OCBITH 3 KYJIbTYPHUMHU I[IHHOCTSIMU Ta TPATUIISIMH.
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TypuctryHa pekiiaMa BBAKAETHCS OAHIEIO 3 HAUTIOMIMPEHININX 1 HAWBITMBOBIIITNX
¢dopM peksiaMHOI JisIbHOCTI. BOoHA BiJlirpae KIIOUOBY poJib Y IPOCYBaHHI TYPUCTUYHHUX
HanpsSMKiB, BU3HAUYHUX MaM'sITOK, FOTEJIB, MOCIYr Ta KyJIbTYpPHHUX IMOAIA. Y cydacHOMY
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CBITi, SKWUW PO3BUBAETHCS CTPIMKUMHU TEMIIAaMH, JeAalli Bakue€ BTPUMATH yBary
cnokuBaya. Yepes 1e MarepiajiaM TypUCTHYHOI pPEKJIaMH Termep HEJOCTaTHHO MPOCTO
nepemaaBaTy iH(opMaIlio, aie M y 1HTEPaKTUBHHMMA CHOCIO 3adydaTd Ta MOTHUBYBATH
MNOTEHIIHHOTO TYPUCTA 1 TAKUM YHHOM (POPMYBATH YHIKaJIbHY TYPUCTUUHY 1EHTHUHICTh
KpaiHu.

HepepbanbHa cemMioTHYHA CHCTEMa, IO BKIIIOYAE 300paKeHHs, KOIIp, mpudT Ta
3arajibHe rpadiuae opopMIICHHS, Ma€ 3HAYHUHN BIUIUB HA CIIPUHUHATTS IIJILOBO1 ayAUTOPIi
[1]. ¥V TypUCTHYHUX TEKCTax, IO MOMYJAPU3YIOTh IpJaHJChKY KYyJIbTYypy Ta CHAAIIHUHY,
CEMaHTHKa KOJhOPY BUKOHYE BaXIIMBY pelpe3eHTATHBHY Ta acOUIATUBHY (PYHKIII y
dbopMyBaHHI BI3yaJIbHOTO HApPaTUBY.

3ejieHuil KoJIip, SKUW acOLIIOEThCS 3 MPUPOJHUMHU JaHamadTamu Ipranmii,
KEJIbTCHKOIO TPAJUIIIEI0 Ta HAIIOHATBHOK CHUMBOJIKOIO, € JOMIHAHTHUM y rpadiuHOMY
odopmiieHH1 TypucTuuHux MatepiamiB. llle oguH BizyanbHU KOJ, SKUHW CHCTEMAaTUYHO
birypye y TypUCTHYHUX MaTepianaX — reJbCbKHi IPUPT Ta OraMiyHa NMHUCEMHICTD,
aJ’Ke BOHU € CHMBOJIAMH JIaBHBOI 1pJIaHICHKOT KYJIBTYPH, IO JTO3BOJSIOTH IMiAKPECIUTH
il yHIKaJIBHICTh y TJoOalbHOMY KOHTEKCTI [2]. Ili emeMeHTH alJeHTUKU CIPHUSIOTH
30UTBLIEHHIO MPOJAXIB, 0COOJMBO Cepell 1pJaHAChKOl AlaclopH, siKka mparHe 30epertu
3B'SI30K 31 CBOIMU KOPEHSIMHU.

Xoya oramiuyHa MUCEMHICTh OyJia IEpPeBaXHO BUTPABIIOBaHA HA KaMEHI y JIaBHIM
9ac, CbOT'0JIHI TOMIYAEThCS KPEaTUBHUH IT1JIX1]] 0 CTBOPEHHS HAIMCIB HA PI3HOMAHITHUX
MaTrepiajiax Ta TEKCTypax: BiJl JCPEBUHH, METally Ta CKJIa JO IIKIpU, TKAHUHHU Ta
KepaMiku. barato BeOcalTiB MNPOMOHYIOTh PI3HOMAHITHI TOBAapyW Ta TMOCIYTH 3
OTaMiYHUMM HANUCaMU: JIUCTIBKU, MOCYJA, OJIAT, KapTUHU, AEKOpallii g BaKIMBUX
MOJIiM, TaKWX SK BECULIS YW JIHI HApOJDKCHHS, MEPCOHAI30BaHl IOBENIPHI BUpPOOU Ta
HaBITh JU3aliHU TaTyrOBaHb. Mailke 3aBXIU JOCTYITHA OMIis IOCTABKH 10 BChOMY CBITY,
IO CIIPUSiE€ OXOTUICHHIO IIHUPUIOT CIIOAKUBALIBKOI ayJUTOPII.

Oco0nuBy poJib y alJeHTHUIl 1pJaHACBKUX OpEH[IB BiAITPalOTh JOTOTHIHU Ta
ciaoraHu. MarepiajgoMm JJii BUBYCHHS ITUX CJICMCHTIB aWACHTHKW CTajd JIOTOTHUIH Ta
cioranu 32 HalBiZOMIilIMX ipJaHACHKMX KOMIAHIN Ta opraxizamii, 1o GopmyroTh
TYPUCTUYHUHN IMIJIK KpaiHU. 30KpeMa, MU MOAUIMIIM IX Ha TaKi KaTeropii:

1. TypucTHYHU npopins (Fdilte Ireland, Tourism Ireland, Heritage

Ireland, Paddywagon Tours, Titanic Belfast, National Museum of Ireland, Irish

Whiskey Museum, Dublin Zoo, National Gallery of Ireland, Royal Irish Tours,

EPIC The Irish Emigration Museum, Kilkenny Castle, Discover Ireland, Fishing in

Ireland);

2. TpaHcnopt (Aer Lingus, Ryanair, Aran Islands Ferries, Bus
Eireann, Dublin Coach);

3. ika ta Hanoi (Guinness, Jameson Irish Whiskey, Baileys Irish

Cream, Bushmills, Tullamore Dew, Bord Bia, The Paddy Box, Brennans Bread),
4. menia (The Irish Times, The Irish News, The Irish Independent,
Ireland Before You Die, Irish Travel Addict),
[Tonaa nosoBUHU NMPOBIAHUX KoMMaH1K (53%) BUKOPUCTOBYIOTh 3eJI€HUI KOJIIpP y
cBoiil ainentuni. Cepel KIIOUOBUX Bi3yalbHUX CHUMBOJIB HAWMOMYJSIPHIIIAM €
CTUJII30BAaHUM TPWIMCHHUK, SKUW Bipa3dy BHUKIMKAE acoliamii 3 HaI[lOHAJIBHOIO
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imeHTHYHICTIO IpmaHamiB  [2]. KpiM 1b0TO, 3aCcTOCYyBaHHS TPWIMCHHKA CIYTY€E
IHCTpYMEHTOM MHEMOHIKH, IO TOJICTIIy€E 3aIlaM'sITOBYBaHHS OpeHIy y TI100aJbHOMY
iHdopmariiHoMy mpocTopi. bpeHau, Mo MICTATh TPWIMNCHUK Yy CBOEMY JIOTOTHITI
BKIOUaloTh Fdilte Ireland, Tourism Ireland, Aer Lingus, Fishing in Ireland, Discover
Ireland.

Apda € e oTHUM HalliOHATBEHUM CUMBOJIOM IpiaHii, 10 MpUCYTHS Yy JIOTOTHIIAX
Guinness, Heritage Ireland, Ryanair, Kilkenny Castle, The Irish Independent. JlorotTun
BCECBITHBO BIJIOMOI aBiakoMIIaHii Ryanair, KOO HaWyacTillle KOPUCTYEThCS aBTOPKa
IIbOT'O JOCIDKCHHS, MICTUTh CTHJII30BaHe 300pakeHHs Kpuja y dopmi appu — MpUKiIai
KPEaTHUBHOTO MIXOAY Y CydacHOMY rpadiqHOMY JH3aiHI.

KeJbTChbKi Bi3epyHKH TakoX 9acoM 3aCTOCOBYIOTHCS y JIOTOTHIIAX MPOBITHUX
TypuUCTUYHUX OpeHIiB — y Royal Irish Tours ta Baileys Irish Cream 13 Haiioi BUOIPKHU.
IHmi Bi3yasibHi ejleMeHTH BKIIIOYAOTh 300pakeHHS 00'€KTIB (HANpHUKIAI, KOpadeiasb y
Titanic Belfast), apXiTeKTypHHX Tmam'iTok (3aMok y Kilkenny Castle), TBapuH

(ipmamzmchkuii cetep (mopona coGax) y Bus Eireann ) Ta NeKOpaTUBHUX MOTHBIB
(National Museum of Ireland).

KenbTcbKi
Bi3epyHKH

Apda

3eneHwid Konip

TPMAUCHUK

PUCYHOK 1. YacToTHICTh Bi3yaJbHUX €JEMEHTIB y aWJIEHTULI I1pJIaHJIChKUX
OpeHiB.

TypucTuuni ciaoranm sk ejgeMeHT aigeHTukM. CroraH € OJHIEO 13
HAaWBAKJIMBIIINX MOBHUX CKJIQJIOBUX YaCTUH TYpUCTHYHOro Tekcty. lle meHTpasibhe
BHUCJIOBJIIOBAHHS, SKE€ 3aBISKH CBOIM CTHCJIOCTI Ta JIAKOHIYHOCTI MHOCHIIIOE BIUIMB Ha
ajpecara, CHpOIIYIOUM TIpoilec 3amam’ sitoByBaHHs 1HGopmamii . Came cnoran
YMOJKJIMBITIOE TIIJICBIIOME PIIICHHS YWTa4a Mpo Te, Yu Oyje BiH YMTATH TEKCT, YU Hi.
OcHoBHUMU QYHKUIISIMH CJIOTaHY €: BIUTMB Ha ajpecara, iHpopMyBaHHs, Tpe3eHTaIlliHA
(ctBopeHHs IMITXKy ((ipMH), MHEMOHIYHA, OIIHHA, TEKCTOTBIpHA, KOHHEKTHUBHA,
eMolIiitHO-amnensITuBHa [3].

Odiwiiini cioranu BigoMux OpeHAIB, 10 POPMYIOTh TYPUCTHUHUN IMIIK [pmanmii,
OyJIM BU3HAUYEHI METOIOM CYIIIJILHOTO I000PY Ha OCHOBI aHaJII3y pPeKJIaMHUX MaTepialiB,
odiuIiHUX calTiB Ta iHTepHeT-BUAaHb [4]. Hanpuknaa: Guinness (My goodness, my
Guinness), Fdilte Ireland (Fill your heart with Ireland, Jump into Ireland), Fdilte Ireland
y MeXax MPOMOLIii MIBHIYHOTO 3aX0/ly OCTPOBA, 30KpeMa BijiianeHoro rpagctsa Donegal

(Up here it’s different), Aer Lingus (Look up, it’s Aer Lingus), Jameson Irish Whiskey
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(The spirit of Ireland), Tourism Ireland ( Ireland — Make a Break for It), Baileys (Don’t
mind if we Baileys). Cepea cioraHiB mpoCTeXyeTbCs TMEBHA TEHJCHINS, SIKy MOXKHA
OXapakTepu3yBaTU SK eMOUiHO-eKCIPeCUBHUI 3aKJMK [0 Aii 3 aKIeHTOM Ha
HAI[IOHATbHY 1IEHTHUYHICTh, YHIKAJIBHICTh TOCBIAY 200 3B SI30K 3 MICIIEM.
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Pour étudier le probléme scientifique de la manifestation de l'identité nationale
dans les bandes dessinées d’Astérix et Obélix, nous nous appuyons sur la définition
suivante: «L'identité nationale est l'identification de soi-méme a une communauté
nationale sur la base d'un lien émotionnel stable qui résulte du systéme d'idées formé sur
les traditions, la culture, la langue, la politique, ainsi que de l'acceptation des normes et
des valeurs du groupe» [1]. La principale identité est sans aucun doute la conscience
nationale. L'identité nationale reflete les valeurs et les significations pergues par les
citoyens d'un pays donné, ce qui distingue leur vision du monde et leur positionnement
par rapport aux autres. L'identité¢ nationale des Frangais se forme dés l'enfance, sous
lI'influence des processus €ducatifs a 1'école et dans la famille, qui imposent la perception
de certaines valeurs propres a la France.

L'identité nationale francaise est également fagonnée par les livres, car ils
encouragent la réflexion sur l'histoire nationale et agissent non seulement sur l'intellect du
lecteur, mais aussi sur sa perception émotionnelle. Un type d'art particulier est la bande
dessinée, qui est extrémement populaire en France et qui est lue par des groupes d'age
différents. Nous remarquons ici le double impact sur le lecteur de la communication de
l'identité nationale francaise, puisque la composante visuelle (dessins de personnages) et
la composante verbale (communication des personnages dans des bulles) sont impliquées,
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