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Досліджено вплив повномасштабного воєнного вторгнення росії на туристичну галузь України. 
Проаналізовано основні виклики, втрати та трансформації у сфері туризму. Окреслено шляхи адаптації до 
нових реалій, розглянуто перспективи відновлення галузі в післявоєнний період. 
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Abstract: 
Lesia KOVALSKA, Oleksandr PARKHOMENKO, Irina FILONENKO. THE TOURISM INDUSTRY OF 

UKRAINE AMID THE FULL-SCALE WAR WITH RUSSIA: TRANSFORMATIONS AND NEW DEVELOPMENT 
VECTORS 

This article explores the state of Ukraine’s tourism industry during the full-scale russian-ukrainian war, analyzing 
its transformational processes, challenges, and prospects for further development. The armed aggression by the russian 
federation has caused profound changes in all spheres of public life, particularly in tourism – one of the most crisis-
sensitive sectors of the economy. The authors highlight significant losses in tourism infrastructure, a reduction in tourist 
flows, disruptions in logistics, a decrease in investment attractiveness, and the curtailment of international tourism. The 
article emphasizes the absence of a comprehensive state strategy for tourism development during martial law and in the 
post-war period. Current challenges demand not only immediate responses but also a rethinking of tourism’s role as a 
component of the national economy, a tool of cultural diplomacy, a means of preserving identity, and a driver of social 
recovery. Attention is drawn to the need to study international experiences (e.g., Slovenia, Croatia, Egypt) to develop 
effective mechanisms for the restoration of Ukraine’s tourism sector. The novelty of this research lies in its attempt at a 
systematic analysis of the tourism sector’s transformations during wartime, the identification of adaptive models, and the 
emergence of new forms of tourism activity, such as domestic tourism, volunteer tourism, and individual excursions. 
Particular attention is paid to statistical data on tourism activity in Ukraine between 2019 and 2024, including volumes 
of domestic and outbound tourism, dynamics of foreign arrivals, and shifts in the structure of tourism demand. The study 
considers socio-economic factors influencing the tourism market, including mass migration, changes in consumer 
behavior, adjustments in pricing policy, and travel restrictions for certain categories of citizens. It notes the growing 
popularity of the Carpathian tourism region, the increasing number of tourists in Kyiv, and the revival of bus tourism as 
a more affordable travel option. This article contributes to the formation of a scientific foundation for the development 
of state tourism policy during and after the war. The findings have both academic and practical significance for designing 
strategies to restore territories, enhance economic stability, and promote national unity through sustainable tourism 
tools. 
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Постановка науково-практичної проб-
леми. Повномасштабна російсько-українська 
війна спричинила глибокі трансформаційні 
процеси в усіх сферах суспільного життя, зок-
рема й у туристичній галузі [11]. Туризм, як од-
на з найчутливіших до кризових явищ галузей 
економіки, зазнає значних втрат, що проявля-
ються у зменшенні туристичних потоків, при-
пиненні міжнародного туризму, зниженні інве-
стиційної привабливості регіонів, руйнуванні 
туристичної інфраструктури, порушенні логі-
стичних зв’язків тощо [22]. 

 

 
На сьогодні в Україні відсутня розроб-

лена стратегія або програма розвитку та органі-
зації туризму під час воєнного стану та у після-
воєнний період, що призведе до суттєвих змін у 
туристичній галузі. Наразі необхідно планувати 
національний туристичний бізнес, спираючись 
на досвід країн, які зазнали воєнної агресії, а та-
кож на об’єктивну оцінку сучасних реалій. Од-
нією з ключових позицій для відновлення на-
ціонального туристичного бізнесу є необхід-
ність наповнення державного та місцевих бюд-
жетів, а також зміна у соціокультурному се-
редовищі та експорту культурної спадщини. 

Актуальність і новизна дослідження. 
Актуальність дослідження зумовлена безпреце-
дентними викликами, які постали перед турис-
тичною галуззю України внаслідок повномасш-
табної збройної агресії російської федерації. 
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Зруйнована інфраструктура, загрози безпеці, 
тимчасова окупація частини територій, масова 
внутрішня та зовнішня міграція, а також глибо-
ка економічна криза істотно вплинули на функ-
ціонування туристичного сектору. Водночас 
туризм, як складова національної економіки, 
культури й ідентичності, зберігає потенціал до 
відновлення, трансформації та виконання важ-
ливих соціально-психологічних і комунікатив-
них функцій у суспільстві. Тому необхідність 
визначення реалій туристичної галузі України 
під час російсько-української війни сформова-
на необхідністю окреслення перспектив її по-
дальшого розвитку і аналізом адекватності ролі 
туризму у національній економіці.  

Новизна дослідження полягає у спробі 
комплексного аналізу стану та динаміки турис-
тичної галузі в Україні в умовах воєнного 
стану, виявленні адаптаційних механізмів та 
нових форм туристичної діяльності, що виник-
ли внаслідок війни. У роботі запропоновано 
авторське бачення можливих векторів розвитку 
туристичної галузі в післявоєнний період з ура-
хуванням сучасних геополітичних, соціокуль-
турних та економічних реалій. 

Зв’язок теми статті з важливими нау-
ково-практичними завданнями. Тематика 
цього наукового доробку тісно пов’язана з ва-
жливими науково-практичними завданнями, 
що стоять перед державою, бізнесом і науко-
вою спільнотою, а саме: формування стратегій 
відновлення туристичного сектору після завер-
шення воєнних дій; розробка нових моделей 
внутрішнього туризму з урахуванням безпе-
кових викликів; посилення ролі туризму як 
інструменту культурної дипломатії, національ-
ної ідентичності та міжнародної підтримки 
України; адаптація туристичної політики до 
кризових умов і потреб громад. 

Таким чином, дослідження не лише пог-
либлює наукове розуміння трансформацій у ту-
ристичній галузі, а й має практичне значення 
для прийняття рішень у сфері державного 
управління, розвитку територіальних громад та 
відновлення економіки України в цілому. 

Аналіз останніх публікацій за темою 
дослідження. Проблематика розвитку турис-
тичної галузі України з періоду воєнного втор-
гнення росії в Україну та анексії російською 
федерацією Кримського півострова почала дос-
ліджуватися науковцями та фахівцями з 2014 
року. Зокрема, у праці І. Калуцького, Л. Кова-
льської на основі галузево-територіального 
аналізу проаналізовано стан розвитку турис-
тичної галузі у період соціально-економічної 
нестабільності та воєнно-політичного конфлік-
ту [10]. Ю. Горбань у своїй праці робить акцент 

на ведення війни росії проти України у кон-
тексті інформаційної агресії й втручання у 
внутрішні її справи [4]. Негативний вплив 
російсько-української війни: зменшення внут-
рішніх й міжнародних турпотоків, капіталонад-
ходжень у бюджет країни розкрито у праці 
Н. Барвінок, М. Барвінок [1]. Проте, активно 
висвітлювати цю проблему науковці почали з 
періоду повномасштабного воєнного вторгнен-
ня росії в Україну. Серед ключових праць, що 
торкаються цієї теми, варто відзначити дослід-
ження, присвячені впливу війни на економіку 
туризму [12], зміні туристичних потоків, руйну-
ванню інфраструктури та трансформації внут-
рішнього туризму [21]. 

Так, у публікаціях розглянуто вплив за-
тяжної війни в Україні на світову політику, 
ймовірність збільшення навантажень на гло-
бальні ланцюги постачання та роздроблення 
глобальних торговельних та інвестиційних 
мереж [17].  

Попри зростання кількості публікацій за 
останні три роки, більшість з них мають фраг-
ментарний характер і висвітлюють окремі ас-
пекти проблеми. Системний аналіз впливу пов-
номасштабного воєнного конфлікту на турис-
тичну галузь, її адаптаційні стратегії, перспек-
тиви розвитку та роль у повоєнному віднов-
ленні країни все ще потребує комплексного до-
слідження. Це й зумовлює необхідність подаль-
шого наукового осмислення теми. 

Виклад основного матеріалу. Туристич-
на галузь під час війни між росією та Україною 
перебуває у стані стагнації. Ця повномасштабна 
війна спричинила низку негативних процесів, 
серед яких масова міграція (еміграція, рееміг-
рація, вимушене внутрішнє переміщення), еко-
номічний спад, мародерство з боку окупантів. 
Усі ці процеси безумовно впливають на со-
ціальні відносини між людьми, зокрема спо-
живачами туристичних послуг. 

Національний туристичний ринок у пе-
ріод війни є нестабільним і зазнає впливу як 
об’єктивних (стан туристичної інфраструктури, 
кваліфікація працівників у сфері послуг, дос-
тупність інформації про туристичні атракції), 
так і суб’єктивних (політичні та економічні 
умови, анексія територій, пандемія) факторів.  

Незважаючи на ці виклики, туристична 
галузь в Україні продовжує функціонувати. 
Згідно з даними Державної служби статистики 
за 2000–2022 рр., туристичний бум за кількістю 
туристів, обслугованих туроператорами та ту-
ристичними агентами (за видами туризму), при-
пав на 2019 р. (за винятком тимчасово окупо-
ваної території АР Крим, м. Севастополь, а 
також тимчасово окупованих територій Доне-
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цької та Луганської областей) і склав 6 132 
097 осіб. З них: виїзний туризм – 5 524 866 осіб, 
внутрішній туризм – 520 390 осіб, в’їзний (іно-
земний) туризм – 86 840 осіб [6]. 

За даними Міністерства інфраструктури 
України, пік в’їзного (іноземного) туризму при-
пав на 2003 р. і становив 590 641 особу із за-
гальної кількості 2 856 983 особи, обслугованих 
туроператорами та туристичними агентами (за 
видами туризму). З них: 344 332 особи – виїз-
ний туризм, 1 922 010 осіб – внутрішній туризм 
[14]. 

З 2014 р. кількість іноземних туристів 
різко скоротилася через воєнний стан країни. З 
2016 р. потік міжнародних туристів, у тому чис-
лі виїзних туристів, збільшився завдяки безвізо-
вому режиму з країнами ЄС. Цьому процесу та-
кож сприяли однакові ціни на туристичні про-
дукти на міжнародному і національному рин-
ках. У 2020 р. кількість як виїзних, так і в’їзних 
туристів, з урахуванням карантинних заходів, 
пов’язаних з пандемією Covid-19, також знач-
ною мірою зменшилася.  

У порівнянні з 2024 р в’їзд іноземних 
туристів скоротився майже у 10 разів. За дани-
ми Державної прикордонної служби України з 
01 січня по 01 липня 2024 р. Україну відвідало 
понад 1,1 млн іноземних громадян зі 172 країн 
світу [5]. Загалом, за перше півріччя 2024 р. 
Україну відвідало 497 847 громадян з країн ЄС, 
а це 41,89% від загальної кількості іноземців, 
що в’їжджали в Україну від початку 2024 р. [3]. 

Кількість громадян з Молдови, які відві-
дали Україну, перевищує загальну кількість 

громадян ЄС та складає 519 906 особи, це 
43,75 % від загальної кількості іноземців 
(рис. 1).  

Таким чином, громадяни ЄС та Молдови 
складають 85,64 % від усіх іноземних гостей, 
що приїздили в Україну у першому півріччі 
2024 р. Однак, варто зазначити, що такі країни, 
як США, Ізраїль та Туреччина входять у 10 
лідерів за відвідуваністю України. У 2023 р. си-
туація була подібна – тоді з майже 2,5 млн іно-
земних громадян, що в’їхали в країну протягом 
року, трохи більше одного мільйона склали 
власне громадяни Молдови. 

З огляду на напружену воєнну ситуацію в 
Україні та значну окупованість території помі-
тно зріс попит на закордонні поїздки, зокрема, 
до країн ЄС. Найпотужніші потоки виїзду зо-
рієнтовані у напрямку сусідніх держав: Польщі, 
Угорщини, Молдови, Словаччини.  

За даними моніторингу компанії «Join 
Up!» попит на туризм серед громадян України 
у 2023 р. зріс. Протягом 2023 р. туроператор 
продав тури понад 158 тис туристів. Середня 
кількість людей в одному турі залишилася та-
кою ж, як у довоєнний час – 2–3 людини. Однак 
у 2023–2024 рр. подорожували, як правило, 
мама з дитиною та бабусею чи подругою.  

За даними Всесвітньої туристичної орга-
нізації у 2022 р. понад 0,9 млн туристів подо-
рожували за межі України – це вдвічі більше за 
показник 2021 р. [23] (рис. 2). Це становить 
лише 63% від кількості мандрівників допан-
демічного часу.  

  
          Рис. 1. В’їзд в Україну (за громадянством)         Рис. 2. Виїзд громадян з України 

 

Після початку повномасштабної війни 
відпочивати за кордоном стало дорожче завдя-
ки додатковим витратам на проїзд до закор-
донних летовищ, що збільшило вартість турів. 
Наприклад, середня вартість туру у 2021 р. 
становила 454 $, у 2023 р. – 562 $. Тому туристи 
обирають дешевші варіанти, зокрема ті, хто на-
давали перевагу п`ятизірковим готелям Туреч-
чини, тепер бронюють апартаменти в Чорного-
рії̈. Також у 2023 р. зросла пропозиція на авто-

бусні тури, оскільки вони дешевші (вартість 
поїздки автобусом на 14 днів орієнтовно кош-
тувала, як семиденний авіатур).  

За даними туроператора Join UP (най-
більшого в країні) внутрішній туризм в Україні 
зараз перебуває на піку зростання [16, 2]. Попит 
спровокували, зокрема, обмеженням на виїзд 
чоловіків із країни та економічне становище 
туристів, які раніше перевагу віддавали інозем-
ним курортам. Тому основний потік припав на 
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внутрішній туризм (рис. 3).  
З огляду на продовження активної фази 

війни з 38 % українців, що подорожують 24 % 
зайняті у внутрішньому туризмі (рис. 4). У 2022 
р. столицю відвідали 172 000 внутрішніх турис-
тів (внутрішніх та іноземних). Це у 12,2 рази 
менше, ніж у 2021 р. У 2023–2024 рр. перевагу 

у відпочинку віддали українці в Карпатському 
туристичному регіоні. Встановлено, що При-
карпаття у 2024 р. з туристичною метою від-
відало 2,5 млн людей [15]. Нині у столиці стали 
користуватися попитом індивідуальні екскур-
сії, оскільки їх простіше організувати. Однак, 
вони не стали масовим явищем. 

 
Рис. 3. Частка українців  
у внутрішньому туризмі 

Рис. 4. Залученість українців  
до внутрішнього туризму  

 

У м. Києві (2023 р.)проведено 360 без-
коштовних екскурсій, які відвідали понад 7,5 
тис туристів. Екскурсії для іноземців тут прово-
дять для тих, як правило, хто приїхав у справах, 
пов’язаних із війною, через волонтерську, ме-
дичну або журналістську діяльність. Кількість 
заброньованих турів за перший квартал 2023 р. 
збільшилася майже у двічі порівняно з анало-
гічним періодом 2022 р. Так, у грудні 2023 р. 
частка турів Україною становила 43 %. Літній 
сезон 2023 р. демонструє певну динаміку зрос-
тання продажів у туристичному секторі на 10–
15%. Іноземні гості (15 %) переважно з Польщі, 
Німеччини, Великої Британії, Нідерландів, 
США. Метою подорожі здебільшого є відпочи-
нок – 43,6 %, по роботі – 19,7 %, відвідини 
друзів і родичів – 15,4 %. Також, транзит – 
6,1 %, волонтерство – 4,7 %, зміна проживання 
(внутрішньо переміщені особи) – 4,4 %, ліку-
вання – 1,9 %, навчання – 1,6 %, участь у захо-
дах – 1,3 %. 

У довоєнний період (2021 р.) експорт 
послуг становив 13156,5 млн $ (114,2 %) 
порівняно із 2020 р., імпорт – 7593,4 млн $ 
(132,9 %). Позитивне сальдо становило 5563,1 
млн дол (у 2020 р. також позитивне – 5808,7 
млн $). Коефіцієнт покриття експортом імпорту 
склав 1,73 (у 2020 р. – 2,02). Зовнішньоторго-
вельні операції проводились із партнерами із 
220 країн світу [9].  

За І півріччя 2024 р. експорт товарів ста-
новив 19598,4 млн $ (100,3 %) порівняно із І 
пів-річчям 2023 р., імпорт – 33204,8 млн $ 
(109,0 %). Негативне сальдо склало 13606,4 млн 

$ (за І півріччя 2023 р. також негативне – 
10937,4 млн $). Коефіцієнт покриття експортом 
імпорту становив 0,59 (за І півріччя 2023 р. – 
0,64). Зовнішньоторговельні операції проводи-
лись із партнерами із 223 країн світу.  

Щодо виїзного туризму, то, в основному, 
географія місць відпочинку дещо змістилась у 
зв’язку з девальвацією гривні (рис. 5). Пере-
орієнтація відбулась на країни сусіди (ближче і 
дешевше) та країни, які не підвищували ціни на 
свої турпропозиції і/чи надають пільги.  

У тому числі зріс й індекс цін послуг з 
тимчасового розміщення (готельних) за всіма 
категоріями в 2024 р. (%) (рис. 6). Згідно з 
даними Державного агентства розвитку туриз-
му, туристична галузь у Карпатських дестина-
ціях зросла майже на 130 % порівняно з мину-
лим роком, зокрема спостерігалася позитивна 
динаміка збору податків в Івано-Франківській 
та Львівській областях. Зростання таких зборів 
спричинене збільшенням кількості відвідува-
чів, хоча цей показник мав різні рівні протягом 
2022 р. [7]. 

Проте, незважаючи на такі радикальні 
зміни, туристична галузь все ж поповнювала 
державний бюджет, хоча й у менших обсягах. 
Згідно з даними Державного агентства розвит-
ку туризму, за 9 місяців 2022 р. податки до 
державного бюджету були сплачені на 33,34 % 
менше, ніж за аналогічний період 2021 р.  

Значне падіння фінансових надходжень 
було зафіксовано у м. Київ – на 43 %, на Чорно-
морському (південному) узбережжі, зокрема в 
Одеській області – на 78 %. Часткова зупинка 
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надходжень до бюджету спостерігалась у 
Сумській та Чернігівській областях, а повна – у 
Харківській, Луганській, Донецькій та Хер-

сонській областях. У 2022 р. також зменшилася 
кількість платників податків на 28 % [7]. 

 
Рис. 5. Індекси девальвації гривні відносно долару з 2021 по 2024 рр. (%)  

 

 
Рис. 6. Індекс цін послуг з тимчасового розміщення в 2024 р. (%)  

 

За 2023 р. в Україні відкрито вісім готе-
лів, з яких пʼять – у західній частині України 
(м. Львів та область й «Буковель» (Івано-Фран-
ківська область)). Інші туристичні напрямки 
(наприклад, Київ та Одеський регіон) зараз не у 
тренді. Кількість туристів у м. Одеса зменши-
лася на 80 %. Такі курорти як Затока, Кароліно-
Бугаз мають готелі й бази відпочинку, які пра-
ктично не працюють.  

За даними бенчмарк-системи Hotel Mat-
rix, у травні 2023 р. середнє завантаження готе-
лів м. Львів було на рівні 57 %, м. Київ – на 
22%, а в м. Одеса – на 25 %. У першому півріччі 
2024 р. завантаженість готелів у м. Київ збіль-
шилася до 38 % [8]. 

За три квартали 2024 р. до державного 
бюджету від туристичної галузі надійшло по-
датків на 42 % більше (2 млрд 61 млн 976 тис 
грн), ніж за аналогічний період у 2023 р. 

(1 млрд 455 млн 317 тис грн) (рис. 7). 
Найбільший ріст податків у порівнянні з 

аналогічним періодом зафіксовано у м. Київ (на 
91 %) та чотирьох областях: Запорізькій (на 
98 %), Івано-Франківській – (83 %), Черкаській 
– (на 65 %), Рівненській – (на 60 %). Від м. Киє-
ва до бюджету за 9 місяців поточного року на-
дійшло 675 млн 809 тис грн проти 354 млн 88 
тис грн у 2023 році. За рік до повномасшта-
бного вторгнення у 2021 р. сума податкових 
надходжень від м. Києва була навіть меншою – 
559 млн 200 тис грн. 

За даними Державного агентства розвит-
ку туризму в Україні туристичний збір за перші 
два квартали зріс з 69 млн 454 тис грн у 2021 р. 
до 85 млн 472 тис грн у 2023 р. та 107 млн 73 тис 
грн 2024 р. У кінці третього кварталу 2024 р. 
туристичний збір сягнув 173 млн грн, що на 
21% більше у порівнянні з аналогічним періо-
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дом 2023 р., де він становив 143 млн грн [7]. 
Втім, це на 30% менше, ніж у січні-вересні до-
воєнного 2021 р., коли надходження від ту-

ризму до місцевих бюджетів становило майже 
244 млн грн.  

 

 
Рис. 7. Надходження від туристичної індустрії до бюджету за 2021, 2023 та 2024 рр. 

 

До лідерів за сплатою туристичного збо-
ру увійшли м. Київ та 5 областей: Львівська, 
Івано-Франківська, Закарпатська, Дніпропет-
ровська та Київська. 

У 2023 р. туристичний збір м. Києва ста-
новив 38,8 млн грн, а станом на листопад 2024 
р. – 47,95 млн грн. Для порівняння: за дев’ять 
місяців передвоєнного 2021 р. туристичний збір 
у бюджет міста становив 46,6 мільйона грн.  

Бюджет Львівської області поповнився 
на 21 млн 688 тис грн (на перше півріччя 
2024 р.). Ця сума більша на 221 %, ніж у 2021 
році, коли до бюджету Львівщини надійшло – 6 
млн 756 тис грн турзбору.  

В Івано-Франківській області сума турис-
тичного збору зросла майже на половину – 
14 млн 651 тис грн за перше півріччя поточного 
року проти 8 млн 756 тис грн за аналогічний 
період [18]. Сума турзбору у Закарпатській об-
ласті цьогоріч виявилася меншою, ніж торік – 
8 млн 638 тис грн проти 9 млн 53 тис грн [20]. 
У Дніпропетровській області до бюджету на-
дійшло 6 млн 808 тис грн. Це майже на третину 
більше, ніж за перше півріччя минулого року 
(майже 5 млн 280 тис грн). Замикає список лі-
дерів Київщина, бюджет якої за рахунок турз-
бору збільшився у першому півріччі поточного 
року на 6 млн 472 тис грн. Ця сума майже ана-
логічна турзбору в регіоні у 2021 р. – 6 млн 127 
тис грн. 

Податкові надходження до зведеного 

бюджету суб’єктів господарювання сфери ту-
ризму Івано-Франківської області за 2023 р. 
склали 166,3 млн грн. За 9 міс. 2024 р. – 183,0 
млн грн, або на 10 % більше річних надходжень 
2023 р. Туристичний збір у 2023 р. становив 
20,4 млн грн, за 11 місяців 2024 р. – 32,5 млн 
грн, або на 59 % більше річних надходжень 
2023 р. Туристичний збір допандемійного та 
передвоєнного станів до бюджету м. Івано-
Франківська представлено на рис. 8. 

Протягом січня-листопада 2024 р. до 
місцевих бюджетів Закарпатської області спла-
чено майже 22 млн 494 тис грн турзбору. У по-
рівнянні з аналогічним періодом минулого року 
цей податок збільшився на 12,9 %. 

За три квартали 2024 р. Чернігівська об-
ласть сплатила до бюджету туристичного по-
датку більше, ніж за аналогічний період 2023 р: 
11 млн 188 тис грн проти 7 млн 71 тис грн. У 
2021 р. від регіону до бюджету надійшло 13 
млн 161 тис грн.  

Зауважимо, що ставка збору встановлю-
ється за рішенням місцевих рад за кожну добу 
тимчасового розміщення у розмірі до 0,5 % для 
внутрішнього туризму і до 5 % для в’їзного. 
Станом на 2023 р. суми складали до 30 грн для 
внутрішнього туризму і до 300 грн для в’їзного 
туризму. У першому півріччі 2024 р. обсяги по-
даткових надходжень від туристичної галузі 
України перевищили відповідні показники до-
воєнного періоду 2021 р, що свідчить про її 
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адаптивний потенціал та зростаюче економічне значення в умовах воєнного стану. 

 
Рис. 8. Туристичний збір в Івано-Франківській області [18] 

 

Висновки та перспективи викорис-
тання результатів дослідження. Відсутність 
стратегії розвитку туризму у воєнний і після-
воєнний періоди є суттєвим чинником деста-
білізації галузі. Це спричиняє системні зміни у 
функціонуванні туристичної інфраструктури, 
кадровому забезпеченні та попиті на туристич-
ні послуги. Відтак, першочерговим є розробка 
державної програми відновлення туризму, оріє-
нтованої на досвід країн, що пережили воєнні 
конфлікти. Незважаючи на те, що туризм під 
час війни в Україні знаходиться у фазі стагнації, 
що зумовлено як об’єктивними (руйнування ін-
фраструктури, зниження доходів населення), 
так і суб’єктивними (політична нестабільність, 
девальвація, відсутність безпеки) чинниками, 
туризм має місце, зокрема у формі внутрішньо-
го туризму. Вразливість галузі до воєнних по-
дій прослідковується у інфраструктурних, со-
ціокультурних та економічних втратах, котрі 
безпосередньо впливають на туристичний сек-
тор, а також різке скорочення в’їзного туризму 
з 2022 р. (майже у 10 разів). Війна також при-
звела до зміни географії туристичних потоків, 
що відображена у переорієнтації українців на 
безпечніші напрями – сусідні держави ЄС та де-
шевші альтернативи традиційним міжнарод-

ним маршрутам (автобусні тури). Проте, внут-
рішній туризм демонструє позитивну динаміку. 
Зокрема, з 2022 по 2024 рр. суттєво зріс попит 
на поїздки до Карпатського регіону, м. Львів та 
індивідуальні екскурсії у м. Київ. Це частково 
зумовлено обмеженнями на виїзд для чоловіків, 
економічними чинниками, а також прагненням 
підтримати національну економіку. Попри зага-
льне зниження туристичної активності, галузь 
продовжує поповнювати бюджети різних рів-
нів. У 2024 р. зафіксовано збільшення податко-
вих надходжень на 42 % у порівнянні з по-
переднім роком, особливо у західних областях 
України. 

Іноземний туризм в Україні у післявоєн-
ний період потребуватиме потужної рекламної 
кампанії та гарантій безпеки. Поточна відвіду-
ваність країни з боку громадян ЄС, Молдови, 
США та інших країн свідчить про потенціал 
галузі за умови стабілізації ситуації. 

Війна стала тригером трансформації ту-
ристичної поведінки: туристи шукають безпеч-
ніші, дешевші та емоційно-комфортніші варіан-
ти відпочинку. Це відкриває перспективи для 
розвитку патріотичного туризму з орієнтуван-
ням на екологічний, лікувально-оздоровчо-реа-
білітаційний, волонтерський у межах країни. 
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