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Czltowiek za posrednictwem doswiadczen i analiz odbiera
informacje kierowane przez media. Media analizujgc zachowania
czlowieka, poznaja jego oczekiwania tworzac komunikaty, ktore
przyciagaja jego uwage. Maja tym samym najwigkszy wplyw na
ksztaltowanie opinii 1 odpowiadajg za wiele zachowan spotecznych.
Znajomos$¢ zagadnien psychologicznych pozwala jednoczesnie
stworzy¢  efektywne kampanie marketingowe, przeprowadzi¢
odpowiednie badania marketingowe, wlasciwie spozycjonowa¢ marke
czy stworzy¢ reklame, ktora na dtugo pozostanie w pamieci odbiorcy. A
zatem psychologia — nauka badajgca mechanizmy i prawa rzadzace
psychika, a takze zachowania czlowieka oraz media - srodki
spotecznego komunikowania o szerokim zasiegu, stanowig Silny
zwigzek w kreowaniu ludzkich zachowan, pogladow i decyzji. Warto
zatem pochyli¢ si¢ wnikliwiej nad tytutlowa relacja.
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