36ipHuK Te3 JomoBinei MikHapoIHOT HAyKOBOI iHTepHET-KOH(pepeHil
«PerioHanbpHa )KypHAJTICTHKA: peaii, BUKINKH, TIEPCIICKTHBI
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W Polsce doszto do istotnej zmiany na rynku mediéw
regionalnych. Panstwowy koncern paliwowy Orlen kupit jedng z
najwigckszych polskich grup medialnych - Polska Press. To 20
dziennikow regionalnych, 120 tygodnikow lokalnych, bezptatna gazeta
naszemiasto.pl, magazyny tematyczne, dziesigtki serwisow online.
Grupa zajmuje 9. miejsce w polskim Internecie, a serwisyinternetowe
odwiedza 17,4 mln uzytkownikow. Blisko 60% polskich internautow
czyta informacje Polska Press.

Autor analizuje sytuacje w regionach, gdyz koncern medialny
nalezacy do rzadu, bedzie mial poprzez swoje zasiggi, istotny wptyw
na kreowanie opinii na temat dziatan samorzadéw lokalnych. Istnieje
zagrozenie zastgpienia funkcji kontrolnej mediéw dzialaniem o0
charakterze ciaglej dyskredytacji. Przyktady takich poczynan
wystgpuja w mediach ogolnokrajowych, nalezacych 1 sprzyjajacych
obozowi rzadzacemu. Przeniesienie podobnych operacji na poziom
regionalny  grozi naruszeniem obiektywnosci I rownowagi
informacyjnej na szczeblu wspoélnoty regionalnej. Na tego rodzaju
dziatalno$¢ beda reagowaty wiladze lokalne, ktére nie sg zwigzane z
obozem rzadzacym. Samorzady, zwlaszcza duze miasta, posiadajace
znaczng liczbe tytulow medidow tradycyjnych jak i kanatow w nowych
mediach, beda zmuszone do zmiany polityki informacyjnej,
rownowazacej dzialania grupy Polska Press. Autor analizuje
scenariusze, ktore moga rowniez prowadzi¢ do znacznej deformacji
krajobrazu medialnego w wielu regionach kraju.
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